REKLAM VEREN-REKLAM AJANSI HİZMET VE İŞBİRLİĞİ SÖZLEŞMESİ
Madde 1- TARAFLAR

       (bundan böyle Reklam Veren olarak anılacaktır)

Vergi Dairesi ve No
: 
Adres

:

Tel- Fax

: 

E-Posta
: 

        (bundan böyle Reklam Ajansı olarak anılacaktır.)

Vergi Dairesi ve No
: 
Adres


:

Tel- Fax

: 

E -Posta

: 

Madde  2- KONUSU
İş bu sözleşmenin konusu, 

Reklam Veren’in ……………. ürününün/hizmetinin reklamı için Reklam Ajansı’nın yapacağı hizmetlerin; tanımlanması, kapsamının, ne şekilde işletileceğinin, çalışma esaslarının tespit edilmesi ve üretilen reklam eserleri üzerindeki hakların sahipliğinin belirlenmesidir. 

MADDE 3- TARAFLARIN HAK VE YÜKÜMLÜLÜKLERİ

3.1 Reklam Ajansı, sözleşme konusu ile ilgili olarak  Reklam Veren ile uyum ve işbirliği içinde çalışmayı, verdiği hizmetin kalitesini korumak ve yükseltmek için her türlü çabayı göstermeyi, Reklam Veren’in onayı olmaksızın, reklamını yaptığı ürünxe "Ürün" ve hizmetlerle aynı ya da eşdeğer nitelikteki başka firmalara ait ürünlerin tanıtımını yapmamayı kabul ve taahhüt eder.

3.2 Reklam Veren, kendi organizasyonu, ürünleri, hizmetleri ve sektörü ile ilgili Reklam Ajansı'na vermiş olduğu bilgilerin doğruluğu ve tamlığından sorumludur. Doğrudan ve dolaylı olarak Reklam Veren’in işletme yapısı, hizmet, ürünxe "Ürün" ve sektörü ile ilgili Reklam Ajansı’na verilen bilgilerin doğruluğunun teyidi için,  iş bu sözleşme kapsamında Reklam Ajansı tarafından hazırlanan reklam, promosyon ve tanıtım hizmetleri ve diğer materyalleri kontrol etmek Reklam Veren’in sorumluğundadır.

 Bu madde ile ilgili olarak;

(i) Reklam Ajansı tarafından Reklam Veren için tasarlanan, hazırlanan ve üretilen reklam, tanıtım ve promosyon faaliyetlerinde yer alan Reklam Veren'in organizasyonu, ürünleri, hizmetleri, sektörü ve rekabetxe "Rekabet" içinde olduğu ürünxe "Ürün" ve servislerin yanlış ve yanıltıcı olması,

(ii) Reklam Veren'in ürünlerinin ve servislerinin hatalı olması nedenleri ile Reklam Veren'e karşı bir takip yapılması veya dava açılması neticesinde Reklam Ajansı'nın bir zarara uğraması veya sorumlu olması durumunda Reklam Veren, Reklam Ajansı’nın tüm zarar ve masraflarını dava yoluna gidilmeksizin tazmin etmeyi kabul ve taahhüt eder. 
3.3 Reklam Veren ve Reklam Ajansı toplum ve tüketicilere karşı ortak sorumludurlar ve kurulmuş özdenetim mekanizmasını desteklemekle yükümlüdürler. Taraflar, Uluslararası Ticaret Odası(ICC)’nin belirlediği Uluslararasıxe "Uluslararası" Reklam Uygulama Esaslarına uymayı ve bu esaslara dayanarak verilmiş Reklam Denetim Kurulu kararlarına saygılı olmayı taahhüt ederler. Bu anlayış içinde, Reklam Veren ürünxe "Ürün" veya hizmeti hakkında Reklam Ajansı’na her türlü bilgi ve veriyi sağlamak, Reklam Ajansı da bu verilere dayalı doğru ve dürüst reklam üretmek sorumluluğundadır. 
3.4 Geleneksel ya da yeni, fiziki, dijital ya da sanal ortamdaki her türlü reklam mecralarıyla veya sipariş usulü  ile gerçek veya tüzel 3. kişilere yaptırılan işler için, Reklam Veren ve Reklam Ajansı haklarını ve çıkarlarını karşılıklı olarak korumakla yükümlüdürler.
Madde 4- GİZLİLİK

4.1 Gizli Bilgi herhangi bir sınırlamaya tabi olmaksızın  iş bu sözleşme kapsamında, taraflar arasında görüşülen ya da herhangi bir iletişim vasıtası ya da yüzyüze paylaşılan  fikirler ve işbu fikirlerin somutlaşması halinde hizmetin amacına ilişkin veriler, buluşlar, teknolojiler, ilerlemeler, yöntemler, bilgiler, örnekler, formüller, modeller, derlemeler, cihazlar, ticarileştirme politikaları, know-how da dahil olmak her türlü yöntemler, teknikler ve süreçler, mali bilgiler ve veriler, reklam planları, reklam taslakları, araştırma-geliştirme stratejileri ve projeleri , pazarlama planları, müşteri listeleri, satış rakamları, karlılık, örgütsel yapı, yönetim biçimi, fiyat listeleri, maliyet bilgileri, çalışanlarla ilgili bilgiler, yeni ürünler ve yeni ürün geliştirme ile ilgili bilgiler ve tarifler, bilimsel ve teknik şartnameler ve dökümantasyonlar,  marka ve/veya tasarıma ilişkin sınıf, model bilgileri, proje kapsamında kullanılacak olan patent, faydalı model, marka, tasarım,  entegre devre topoğrafyaları ile reklam konsepti, metni, tasarımı ve gibi diğer fikri ve sınai hakların konusunu teşkil eden eser ve bu kapsamda değerlendirilebilecek her tür yaratıcı çalışma ürünü anlamına gelir. 
Bu tanıma göre aksi kanıtlanamayan tüm bilgiler gizli bilgi olarak kabul edilecektir. 

4.2 Ancak;
(i) İşbu Sözleşme’nin herhangi bir şekilde ihlali söz konusu olmaksızın kamuya mal olan bilgi ve belgeler; 

(ii) İfşa eden tarafça iletilmesinden, paylaşılmasından önce, hak sahibi olduğunu veya mülkiyetinde bulunduğunu veya kendisi tarafından bilindiğini veyahut da dosyalarına ya da bilgisayarlarına veya başka herhangi bir kaydetme aracına kaydedilmiş olduklarını ve de daha önceden ifşa eden taraftan herhangi bir gizlilik yükümlülüğü olmadan edinmediğini kanıtlayabildiği bilgi ve belgeler; 

(iii) İfşa eden tarafın temin ettiği bilgilerden bağımsız olarak geliştirilmiş olduğunu kanıtlayabildiği bilgi ve belgeler; 

(iv) İfşa eden taraftan başka bir kaynaktan, herhangi bir gizlilik yükümlülüğünü ya da diğer tarafa karşı kullanmama yükümlülüğünün ihlali söz konusu olmaksızın elde ettiği bilgi ve belgeler, 

söz konusu bu tanımın kapsamı dışında sayılacaktır.
4.3 Kapsamı : Bu sözleşme; Gizliliği, herhangi bir sınırlandırma olmaksızın, özellikle taraflar veya bağlı şirket ya da birimleri arasındaki ilişkinin konusu ile bağlantılı olarak yine taraflarca açıklanan yazılı, dijital, elektronik veya benzeri her türlü ortamda sunulan, ifade edilen, taraflar arasındaki işbirliği kapsamında yer veya rol alacak 3. Kişilerin taraflardan herhangi birine  ifşa ettiği maddi veya maddi olmayan  tüm bilgileri, materyalleri,  fikir ve tahminleri, tarifnameleri, şekilleri, istemleri, taraflar arasındaki konuşmaları, tartışmaları, görüşmeleri ya da toplantılar ve yazışmalar ile sözlü olarak paylaşılan, değişilen edilen tüm bilgileri, taraflar tarafından ya da ortaklaşa hazırlanmış olan tüm veri, analiz, derleme, çalışma, projeksiyon, pazar araştırması, teknik, mali veya hukuki fizibiliteleri, teklif ve diğer belgeleri, tüm ticari anlaşmaları, taraflar arasında akdedilmiş veya akdedilecek olan tüm yazılı, dijital, elektronik veya benzeri  ortamdaki beyanları, gizli bilgi alış-verişini içeren anlaşmaları kapsamaktadır.

4.4 Gizli Bilgilerin Taraflarca Korunması

4.4.1 Taraflar kendilerine diğer tarafça açıklanan gizli bilgiyi korumaktan, herhangi bir üçüncü kişiye hangi suretle olursa olsun vermemek ve/veya alenileştirmemekten, doğrudan ya da dolaylı olarak aralarındaki ilişkinin amaçları dışında kullanmamaktan sorumludur.
4.4.2 Taraflar, ilişkilerinin gerektiği ölçüde gizli bilgileri birbirlerine açıklamak durumundadır.

4.4.3  Taraflar, ancak zorunlu hallerde ve işi gereği bu bilgiyi öğrenmesi gereken alt çalışanlarına ve kendilerine bağlı olarak çalışan diğer kişilere verebilirler. Taraflar alt çalışanlarının ve kendilerine bağlı olarak çalışan diğer kişilerin işbu sözleşme yükümlülüklerine aykırı davranmayacaklarını ve böyle davranmaları halinde doğrudan sorumlu olacaklarını kabul, beyan ve taahhüt eder. 
4.4.4 Taraflardan biri sorumlu olduğu kişilerce diğer tarafa ait gizli bilgilerin sözleşmeye aykırı biçimde açıklandığından haberdar olduğunda derhal ve yazılı olarak karşı tarafa durumu bildirmekle yükümlüdür.

4.4.5 Taraflardan hiç biri diğerinin yazılı izni olmaksızın kanunda açıkça belirtilen haller dışında bu bilgiyi üçüncü kişilere aktaramaz, herhangi bir şekilde dağıtamaz, basın-yayın organları ve medya kuruluşları vasıtası ile açıklayamaz.

4.5 Süre : Taraflar arasında aksi şekilde kararlaştırılmadıkça, taraflar gizli bilgilerin herhangi birini, Sözleşme süresince ve Sözleşmenin bitiş tarihinden itibaren 3 (üç) yıl boyunca bu Sözleşmenin yerine getirilmesi haricinde herhangi bir amaçla kullanmamayı veya ifşa etmemeyi kabul ve taahhüt ederler. İşbirliği kapsamındaki gizli bilgilerin açıklanması veya yayınlanması, 3 yıllık sürenin bitiminden sonra karşılıklı mutabakat ve anlaşma neticesinde tekrar değerlendirilecektir.

Madde 5- REKLAM AJANSI TARAFINDAN VERİLECEK HİZMETİN KAPSAMI

Asli Hizmetler:
5.1 Reklam Veren’in kuruluşunu, işlerini; işleyişini, ürünxe "Ürün" ve hizmetleri ile bunların mevcut ve muhtemel pazarını takip etmek.
5.2 Reklam Veren’in tanıtım ihtiyacını saptamak ve buna uygun şekilde iletişim stratejisi ve planını, bunun ayrılmaz birer parçası olarak entegre iletişim planlarını (elektronik posta, promosyon ürünler gibi) hazırlamak.
5.3 Reklam fikri ve mesajlarını oluşturmak, tasarımxe "Tasarım" ve taslakları hazırlamak anlamında yaratıcı çalışmaları yapmak.
5.4 TV/sinema filmi, basın ilanı, basılı malzeme, açıkhava, radyo reklam malzemesi, POP, hediyelik eşya gibi reklam ürünlerini  tasarlamak
3. Parti hizmetler:

5.5 Reklam Veren’in rakiplerini, sürekli izlemek, ayrıntılı bilgi edinmek ve analiz etmek.  için hizmet satın almak.
5.6 Medya strateji, planlama, satın alma ve izleme işlerini gerçekleştirmek, bu amaçla yurtiçi ve yurtdışında etkin medya planları hazırlamak ve ekonomik medya satın alma formülleri geliştirmek, uygulamak.
5.7 Tasarlanan reklam malzemelerinin ajans  dışı yapımlarını organize etmek, bu amaçla uygun bütçelerle hizmet veya  ürün satın almak
5.8 Çeşitli tanıtım, pazarlama, diğer iletişim faaliyetleri ve açıkhava etkinliklerinin organizasyonunu yapmak ve satış teşkilatı toplantılarına katkıda bulunmak
Madde 6- ONAY

6.1 Beşinci madde kapsamında belirtilen hizmetler ve işler Reklam Veren’in onayı olmadan başlatılamaz.

6.2 Reklam Ajansı, bir kampanya için Reklam Veren’in genel onayını aldıktan sonra, Reklam metni, tasarımxe "Tasarım", grafik, modeller, storyboard ve/veya senaryo; zaman, yer ve bütçeyi kapsayan medya planları; Reklamın çeşitli kalemlerine ilişkin (tasarımxe "Tasarım", film yapımxe "Yapım", fotoğraf çekim ve her türlü uygulama, baskı, vb) üretimxe "Üretim" maliyet tahminleri için Reklam Veren’in ayrıca onayını alır.
6.3 Onay yazılı olarak verilir Yazılı onaya sunulan hizmet ve işlere 7 iş günü içerisinde itiraz edilmediği takdirde Reklam Veren  tarafından onay verildiği kabul edilir. Yazılı onayların işin başlamasından önce verilmesi asıldır. İvedi işlerde zaman darlığı nedeniyle istisnai olarak verilen sözlü onayların yazılı teyidi mutlaka iş bitmeden önce verilecektir.

6.4 Baskılı işlerde metin, tasarımxe "Tasarım" ve tasarım bedelinin onaylanması, Reklam Ajansına, orijinal hazırlama ve ilgili çalışmaları yapma (foto çekimi vb.) konusunda yetki verir. Orijinalin ve tahmini üretimxe "Üretim" maliyetinin onaylanması ise baskıya geçme yetkisini kazandırır. 

6.5 Televizyon, sinema ve radyo senaryolarının tahmini film programxe "Program" yapımxe "Yapım" maliyeti ile birlikte onaylanması, Reklam Ajansına, yapım kontratları ve oyuncularla sözleşme yetkisini, ses kaydı ile birlikte filmlerin ve yayın programının onaylanması ise onların yayın yetkisini verir. 

6.6 Basın kampanyalarının mecralardaki yayın programının, maliyet tahminlerinin ve ilanların onaylanması ile Reklam Ajansı ilgili mecralarda yer ayırtma ve ilanların yayınlanması konusunda gerekli düzenlemeleri yapma yetkisini kazanır. Reklam Ajansı, mecra tarifeleri veya koşullarında yayın organlarınca yapılan herhangi bir değişikliği Reklam Veren’e zamanında bildirir. 

6.7 Diğer işlerde (tabela, hediyelik vb.) tasarımxe "Tasarım" ve/veya örnek ve tahmini maliyetin onaylanması, üretimxe "Üretim"/satın alma konusunda Reklam Ajansına yetki verir. 

6.8 Hangi işlerde kimlerin onay vermeye yetkili oldukları Reklam Veren tarafından bu sözleşmenin imzalanmasıyla birlikte Reklam Ajansına yazılı olarak bildirilir. Onay yetkililerindeki değişiklikler bildirilmediği takdirde Reklam Ajansı sorumlu tutulmaz.

Madde 7-DEĞİŞİKLİK, DÜZELTME VE HATALAR

7.1 Reklam Veren, medya planları veya yürürlükteki çalışmalar konusunda herhangi bir değişiklik, düzeltme, iptal veya erteleme isteğinde bulunduğunda Reklam Ajansı, mecralar ve aracılarla olan iş akitlerinden doğan zorunluluklarına uygun olarak, bu isteği yerine getirmeye çalışır. 

7.2 İptal veya düzeltme nedeni Reklam Ajansından veya Reklam Ajansının bağlantı kurduğu üçüncü kişilerden kaynaklanmıyorsa veya Reklam Ajansı açısından bir mücbir sebebe dayanıyorsa, Reklam Veren, Reklam Ajansının üçüncü kişilerle iş bağlantılarından doğan harcama ve yükümlülüklerini karşılamayı kabul eder. 

7.3 Reklam Veren, yukarıda belirtilen gerekçelerle yapılan iptal ve düzeltmelerden doğan harcama ve yükümlülüklerle ilgili olarak, ayrıca Reklam Ajansına hizmet payı öder. 

7.4 Bu maddedeki hata ya da düzeltmelerden kaynaklanan ek giderler sigortaxe "Sigorta" ettirilmiş ise, sigorta ettirilen kısım için reklam Verenin ödemexe "Ödeme" yükümlülüğü ortadan kalkar.

Madde 8-REKLAM AJANSI HİZMET BEDELİ/HİZMET PAYININ KAPSAMI VE UYGULAMASI

Reklam Ajansının, Reklam Veren için, sorumluluk alarak yaptığı ve/veya yaptırdığı hizmetler karşılığında tatmin edici bir gelir sağlaması temel koşullardan biridir. Bu gelir,

-Sabit Ücret+AHPxe "Ücret"
-Projexe "Proje" Bazında Ücret+AHP
-Barter Anlaşmaları
* Ajans Hizmet Payı (AHP)

 (Reklam Ajansının ürettirdiği işler için, yapım faturasının % …. Oranında).

A) Sabit Ücret:

Madde 5 ve EK-1’de (Mecra Listesi) belirtilen işler doğrultusunda sözleşmenin başlangıcından itibaren 1 yıl süreyle Reklam Ajansı, Reklam Veren’e her ay …..TL+KDV tutarında aylık hizmet bedeli fatura eder. Takip eden yıllara ilişkin sabit ücret ödemesi taraflarca ayrıca kararlaştırılır. 
B)Proje Bazında Ücret:

Madde 5 ve EK-1’de (Fiyat Listesi) belirtilen işler doğrultusunda Reklam Ajansı, Reklam Veren’den listede yer alan ve gerçekleştirilen iş kalemlerinin her biri için düzenleyeceği fatura bedelini talep  eder.  

C) Barterxe "Barter" Anlaşmaları:
Reklam yayın ücretinin Reklam Veren’ce mal karşılığında ödenmesi (barterxe "Barter") söz konusu olduğunda, Reklam Veren’e uygulanan yayın tarifesi veya tarafların üzerinde anlaşacakları bedel üzerinden ajans hizmet bedeli  ödenir. 

*Ajans Hizmet Payına Tabi Giderler:

- Yayın Giderleri: 

Mecralara ödenen net yayın ücretleri (açıkhava mecrasındaki satın alma ve yer kiralama ücretleri, afiş yapıştırma, ilan dağıtımxe "Dağıtım" giderleri, radyo reklam ajanslarına yapılan ödemeler vb. dahil) 

- Yapımxe "Yapım" Giderleri:

Basın ilanları (gazete, dergixe "Dergi" vb.); her türlü basılı malzemexe "Malzeme" (afiş, afişet, pankart, broşür, katalog, kitap, dergi, yıllık rapor, takvim, ajanda, çıkartma, etiket vb.); açıkhava malzemesi (bilboard, duvar- yol panoları, stad panoları, ışıklı tabela, bez afiş, bayrak, flama, hediyelik eşyaxe "Eşya", vb.); TV, sinema filmleri, radyo programları ile ilgili her türlü yapımxe "Yapım" giderleri 

- Diğer Giderler:

-Sponsorlukxe "Sponsorluk", satışxe "Satış" noktası tanıtımı, event organizasyonları, doğrudan postalama, pazarlamaxe "Pazarlama", tüketici ve satış promosyonları, reklâmı tamamlayıcı diğer pazarlama ve iletişim faaliyetlerinde önceden önerilen ve onaylanan fiyat ve ücretler 

-Araştırma giderleri (stratejik araştırmalar, tüketici davranışları, ürünxe "Ürün" kabulü ve pazar araştırmaları , araştırma ve değerlendirme raporları hizmetleri vb.)

* Ajans Hizmet Payı uygulanmadan fatura edilecek giderler:

-Vergiler, 

-Reklam Verenin işi için yapılan şehirlerarası ve yurt dışı seyahatxe "Seyahat" giderleri. 

Madde 8- ÜCRETİN ÖDENMESİ

8.1 Reklam Ajansı ilke olarak, kendi hizmetini finanse eder, Reklam Veren’in reklamını finanse etmez. Öte yandan Reklam Veren’in kendi işi için yaptığı ödemexe "Ödeme", Reklam Ajansı’nın ya da bir başka reklam verenin finansmanında kullanılamaz. 

8.2 Reklam Veren’ce doğrudan veya Reklam Verenin onayı ile Reklam Ajansı tarafından mecra kuruluşu ile yapılmış anlaşmada belirlenen ödemexe "Ödeme" zamanları ve koşulları aynen uygulanır. 

8.3 Yapımxe "Yapım", satın alma, organizasyonxe "Organizasyon" vb. işlerde; gerek ana para gerek avans ödemelerinde yine Reklam Veren’ce  doğrudan veya Reklam Veren’in onayı ile Reklam Ajansı tarafından yapılan yapılmış anlaşmadaki ödemexe "Ödeme" zamanları ve koşulları aynen uygulanır. 

8.4 Ödemelerde gecikme halinde uygulanacak vade farkı oranı aylık %....’dır.

8.5 Yapımı uzun süren işlerde kısmi fatura çıkarılabilir. Gelecek takvim yılına ertelenen işlerin içinde bulunulan yılda yapılan harcamaları yıl sonunda fatura edilir.

Madde 9-ÖDEME VADELERİ

Reklam Ajansı tarafından yapılan tüm hizmetlere ilişkin faturaların ödeme vadesi, fatura tarihinden itibaren 1 ay’dır. 

Madde 10-  MALZEMENİN VE BAĞLANTILARIN DEVRİ, İMHASI 
Mecralara teslim edilmiş olanlar dışındaki reklam malzemesi, anlaşmanın sona ermesini müteakip Reklam Veren’e iade edilir. Sözleşmenin yürürlüğü süresince bu malzemexe "Malzeme" Reklam Veren’in kabulü halinde Reklam Ajansı tarafından 1 yıl saklanır, sonra tarafların mutabakatıyla imha edilebilir. 
Madde 11 - FİKRİ MÜLKİYET HAKLARI
11.1 Reklam ve reklama ilişkin iletişim stratejisi, yaratıcı reklam fikri, reklam konsepti, senaryo, storyboard, filmler ile her türlü belge, veri tabanı, yazılım, eser, fonogram,  yapım, yayın, icra ile ilgili fikri haklar 5846 sayılı Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu, sınai haklar ise sınai haklara ilişkin kanun ve KHK hükümleri, Türk Ticaret Kanunu ve Borçlar Kanunu ile koruma altına alınmıştır. 

11.2 Bu sözleşmenin süresi boyunca Reklam Ajansı tarafından Reklam Veren için üretilmiş,  yaratılmış, geliştirilmiş her türlü strateji, fikir, konsept, slogan, film, radyo reklamları dahil olmak üzere  eser niteliğindeki her türlü belge, veri tabanı, yazılım, eser, fonogram,  yapım, yayın, icra üzerindeki mali haklar (5846 sayılı kanunda tanımlanan çoğaltma, yayma, temsil, umuma iletim, işleme hakları) kullanma yetkisi münhasıran Reklam Ajansı’na aittir.
11.3 Ajans, Reklam Veren'in önceden vereceği karar doğrultusunda ve belirleyeceği ödemexe "Ödeme" miktarı içerisinde Reklam Veren'in reklam faaliyetlerinde kullanılan üçüncü şahıslara ait her türlü belge, veri tabanı, yazılım, eser, fonogram,  yapım, yayın, icra ve çalışmanın telifxe "Telif" hakkıxe "Telif Hakkı"nı Reklam Veren adına yazılı sözleşmeye dayalı olarak bedeli karşılığında devralınır. 
Bu gerçekleşmediği takdirde, Reklam Ajansı durumu Reklam Veren'e bildirir. Reklam Veren, üçüncü şahıslardan telif hakkını satın almamışsa, üçüncü şahıslara ait eser, veri tabanı, ürün ve çalışmaları iş bu sözleşmenin sona ermesinden sonra çoğaltması, yayması, işlemesi, temsili, umuma iletimi, umuma arzı ya da kullanması durumunda, Reklam Veren üçüncü şahıslara gerekli ödemeyi yapmayı kabul ve taahhüt eder. 
11.4 Reklam Ajansının 5846 sayılı kanun gereğince sahip olduğu veya 3. Kişilerden sözleşme ile devraldığı mali ve manevi hakları kullanma yetkisi kapsamındaki haklar, iş bu sözleşmede belirtilen ücretlerin zamanında ve eksiksiz ödenmesi koşuluyla, sözleşme süresince Reklam Veren’in kullanımına açık olacaktır. Reklam Veren,  5846 sayılı kanunun 14,15,16,17 maddelerinde yer alan manevi haklara ilişkin kullanma yetkisi ile aynı kanunun 20, 21,22, 23, 24. Maddelerinde düzenlenen mali haklara ilişkin kullanma yetkisini iş bu sözleşmenin bitiminden sonra süresiz kullanmayı talep etmesi halinde taraflar arasında ayrıca bir sözleşme düzenlenecektir. 

Madde 12- MÜCBİR SEBEP

12.1 İş bu sözleşmenin kısmen veya tamamen yerine getirilmemesine veya süre uzatımı talep edilmesine sebep olabilecek mücbir sebep şartları aşağıdaki gibidir:

(i)Savaş, grev, lokavt, isyan, doğal afetler, deprem, yangın, sel, salgın hastalık ve ilgili yerlere girişin veya buralardan çıkışın yetkili merciler tarafından sınırlandırılması ve bu sebeplerle işgücü veya malzeme nakliyesindeki kısıtlamalar gibi tarafların taahhütlerini yerine getirmelerini olumsuz şekilde etkileyen olaylar,

(ii)Hükümetin uygulayacağı kısıtlamalar.

12.2 Mücbir sebep olaylarının ortaya çıkması halinde, sözleşme süresi, mücbir sebebin, yükümlülüklerin yerine getirilmesindeki etkisi ile orantılı olarak uzatılacaktır. Taraflar, durumun niteliğini, diğer tarafa etki düzeyini ve talep edilen süreyi içeren yazılı bildirimi mücbir sebebin ortaya çıkmasından itibaren 15  (onbeş) gün içinde diğer tarafa iletecekler ve bu gecikmenin kendi ihmalinden kaynaklanmadığını kanıtlayacaklardır.

12.3 Mücbir sebep şartlarının 3 (üç) aydan fazla devam etmesi halinde taraflar derhal işbu sözleşmeyi feshetme hakkına sahiptir. 
Madde   13- SÖZLEŞMENİN SÜRESİ

13.1  İşbu Sözleşme, Tarafların yetkili birimlerince gerekli kararların alınması ve/veya Tarafları temsile yetkili kişilerce imzalandığı tarihte yürürlüğe girer ve imza tarihinden itibaren …. (…..) yıl için düzenlenmiştir. Sözleşme süre sonunda kendiliğinden sona erer. 

13.2 Tarafların gizlilik yükümlülüğü, sözleşme sona erdikten sonra da …. (…….) yıl süre ile geçerli olacaktır. 

13.3 İşbu Sözleşme, Sözleşme’nin geçerliliğini teminen tarafların yetkili birimlerince gerekli kararların alınması ve/veya tarafları temsile yetkili kişilerce imzalandığı tarihte yürürlüğe girer.

13.4 Sözleşmeye tarafların yetkili imzalarını belirten imza sirküleri eklenir. 
Madde 14 – SÖZLEŞMENİN FESHİ

14.1 Taraflardan her biri, işbu sözleşmede belirtilen yükümlülüklerinden herhangi birini eksiksiz ve zamanında yerine getirmezse, diğer taraf bu durumun düzeltilmesi veya giderilmesi için yazılı olarak bildirimde bulunacak, yazılı bildirim tarihinden itibaren 30 gün içinde düzeltilmediği ya da giderilmediği takdirde, ilgili taraf sözleşmeyi feshedebilecektir. 
14.2 Reklamveren ile Ajans arasındaki anlaşma taraflardan birinin diğerine yazılı bildirimi ile bildirim tarihinden itibaren 60 günlük ihbar süresi sonunda karşılıklı olarak
feshedilir. Böyle bir durumda yürürlükte olan işlerin bitirilmesi, karşılıklı mutabakatla düzenlenecek bir protokol ile yürütülür. 

14.3 Sözleşmenin herhangi bir koşulda feshi halinde 4 ve 11 no.lu Maddeler geçerliliğini korur.
MADDE   15- UYUŞMAZLIKLARIN ÇÖZÜMÜ

Taraflar arasında sözleşmeden doğan ihtilaflarda İzmir Mahkemeleri ve İcra Daireleri yetkilidir. İhtilaf halinde taraflar öncelikle alternatif çözüm yolu olan arabuluculuk yöntemi ile çözüm arayacaklardır. Bu amaçla bir ihtilaf oluştuğunda arabulucu olarak Adalet Bakanlığı Arabuluculuk Daire Başkanlığı resmi arabulucu İzmir listesinden tarafların ortak iradesi ile seçilecek arabulucu ile çözüm aranacaktır. 

MADDE   16- YÜRÜRLÜK

Bu sözleşme altı (9) sayfa ve 16 (onaltı) maddeden ibaret olup, ............................................................ tarihinde iki nüsha olarak düzenlenerek imzalanmış ve yürürlüğe girmiştir. Damga vergisinden her iki taraf kendi payı oranında sorumludur. 
İMZALAR
REKLAM VEREN
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